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ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

ATA DA PRIMEIRA SESSAO PUBLICA DA CONCORRENCIA N° 001/2025

Aos trés dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as nove horas, na sala
de licitagbes da Camara Municipal de Alta Floresta, Estado de Mato Grosso, situada a
Avenida Colonizador Ariosto da Riva, n° 2349, Centro, realizou-se a primeira sessdo
publica da Concorréncia n® 001/2025, do tipo Técnica e Prego, cujo objeto consiste na
contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, conforme estabelecido no Edital e seus anexos, com valor estimado de R$
350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais). A sesséo foi conduzida pela Comisséo de
Contratagdo de Licitagdo, nomeada pelas Portarias n° 99, 101 e 103/2025, estando
presentes os seguintes membros: JORGE RUAN DE OLIVEIRA, SERGIO LUIZ BRUNCA
JUNIOR E FABIANA DA CONCEICAO DAMASCENO DOS SANTOS SILVA.

« Inicialmente, procedeu-se ao credenciamento dos representantes legais das empresas
licitantes, conforme previsto no item 8 do Edital, mediante apresentacédo dos documentos
de identificagdo pessoal com fé publica e instrumentos de procuragdo ou atos
constitutivos da empresa, conforme o caso, comprovando os poderes de representagéo
exigidos. Foram devidamente credenciados os representantes das seguintes empresas:
M.VITORINO DA SILVA — ME, CNPJ 06.851.416/0001-08, REPRESENTADA NESTE
ATO PELO SENHOR MARCOS ROGERIO CABRAL, CPF 978.477.391-00: GENILZA R.
DE CARVALHO OLIVEIRA ME, CNPJ 15.236.251/0001-47, REPRESENTADA NESTE
ATO PELA SENHORA GENILZA REZENDE DE CARVALHO OLIVEIRA, CPF
938.620.591-20; E AGENCIA DE PUBLICIDADE, PROPAGANDA E STARTUP GC LTDA
EPP, CNPJ 23.718.215/0001-48, REPRESENTADA NESTA ATO PELO SENHOR
RAIMUNDO NONATO SOUZA FERREIRA, CPF 918.378.981-20.

Concluido o credenciamento, a Comissao recebeu os envelopes contendo as Propostas

Téecnicas (Invélucros n° 1, n° 2 e n° 3) e Propostas de Pregos (Invélucro n® 4), de acordo

com os termos do item 9 do Edital. Todos os involucros foram devidamente identificados e

rubricados no fecho pelos membros da Comisséo e pelos representantes credenciados
' das empresas presentes.

Em seguida, deu-se inicio a abertura dos Involucros n° 1, que continham os Planos de
Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada. As propostas foram conferidas quanto a
conformidade formal, sendo verificado se estavam sem qualquer elemento de
identificagdo da licitante, conforme disposto nos itens 10.1.1 e 11.3 do Edital. As
propostas foram acondicionadas em cadernos padronizados, conforme as exigéncias de
formatagéo estabelecidas, sem indicios de autoria, e se encontravam integras.
Constatada a regularidade, os documentos foram rubricados pelos membros da Comisséo
e organizados para analise técnica por parte da Subcomissdo Técnica, que emitird
parecer de acordo com os critérios objetivos de julgamento estabelecidos no item 12 do
Edital.

Os Invélucros n° 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via ldentificada), n® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacao) e n° 4 (Proposta de Precos) permaneceram lacrados e sob guarda da § )
Comissao, conforme procedir}wénto previsto no Edital. N \
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Foi concedida a palavra aos representantes das licitantes para manifestagdes, tendo sido
registradas as seguintes observacoes:

No involucro 1 uma das empresas apresentou sua proposta com a capa transparente na
frente e preta no fundo, a comissdo decidiu por unanimidade a retirada das capas e
manutengdo da proposta com a anuencia dos participantes. Nao foram apresentadas
impugnacdes, recursos ou quaisquer objecdes formais ao andamento da sessao.
Havendo ou ndo havendo ocorréncias relevantes, estas foram registradas de forma
pormenorizada para constarem nos autos do processo licitatorio.

A Comissdo informou que as proximas etapas do certame serdo oportunamente
comunicadas por meio dos canais oficiais, conforme prevé o item 21 do Edital. Ao final da
sessdo, ndo havendo mais manifestagdes e estando concluida esta fase do certame, a
mesma foi encerrada as 11h20min, sendo lavrada a presente ata, que ap6s lida e achada
conforme, vai assinada pelos membros da Comissdo de Contratagéo de Licitagéo e pelos
representantes legais das licitantes presentes.

« Alta Floresta - MT, 03 de junho de 2025.
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T
ATA DA %%EIRA SESSAO PUBLICA DA CONCORRENCIA N° 001/2025

Ao primeiro dia do més de julho do ano de dois mil e vinte e cinco, as nove horas e
quarenta minutos, na sala de licitagbes da Camara Municipal de Alta Floresta, Estado de
Mato Grosso, situada a Avenida Colonizador Ariosto da Riva, n°® 2349. Centro. realizou-se
a terceira sessao publica da Concorréncia n° 001/2025, do tipo Técnica e Preco, cujo
objeto € a contratagéo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, conforme estabelecido no Edital e seus anexos. A sessao foi conduzida pela
Comissao de Contratagdo de Licitagdo, nomeada pelas Portarias n° 99, 101 e 103/2025,
composta pelos senhores JORGE RUAN DE OLIVEIRA, SERGIO LUIZ BRUNCA
JUNIOR e FABIANA DA CONCEICAO DAMASCENO DOS SANTOS SILVA. A Comissio
declarou aberta a sess&o destinada a abertura e analise dos documentos de habilitacao,
conforme previsto nos itens 16, 17 e 18 do Edital e nos termos da Lei Federal n°
12.232/2010, em combinagao com a Lei n° 14.133/2021. Procedeu-se a abertura do
invélucro contendo a documentacao de habilitacdo da empresa classificada, tendo sido
conferidos todos os documentos quanto a sua regularidade formal, autenticidade e

“w conformidade com as exigéncias editalicias. Apobs analise, constatou-se que a empresa
M. VITORINO DA SILVA apresentou integraimente a documentagao exigida,
comprovando habilitagdo juridica, regularidade fiscal e trabalhista. qualificagao técnica e
qualificagéo econémico-financeira.Foi facultada a palavra ao representante da empresa
presente, que nao apresentou manifestacdo. Também nao foram interpostos recursos ou
registradas impugnagées. Nada mais havendo a tratar, a sessao foi encerrada as O8horas
e 57 minutos, sendo lavrado a presente ata, que, lida e achada conforme, vai assinada
pelos membros da Comissao de Contratagao de Licitacao e pelo representante legal da
empresa presente..
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ATA DA SEGUNDA SESSAO PUBLICA DA CONCORRENCIA N° 001/2025

Aos dezessete dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as nove horas e
quatro munutos, na sala de licitagbes da Camara Municipal de Alta Floresta, Estado de
Mato Grosso, situada a Avenida Colonizador Ariosto da Riva, n° 2349, Centro, realizou-se
a segunda sessao publica da Concorréncia n°® 001/2025, do tipo Técnica e Preco, cujo
objeto € a contratagao de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, conforme estabelecido no Edital e seus anexos. A sessao foi conduzida pela
Comissao de Contratacao de Licitagdo, nomeada pelas Portarias n® 99, 101 e 103/2025.
composta pelos senhores JORGE RUAN DE OLIVEIRA, SERGIO LUIZ BRUNCA
JUNIOR e FABIANA DA CONCEICAO DAMASCENO DOS SANTOS SILVA, registrando-
se a auséncia da membro FABIANA, em razdo de compromissos pre-agendados.
Inicialmente, foi credenciado como representante da empresa GENILZA R. DE

w CARVALHO OLIVEIRA CNP 15.236.251/0001-47, o senhor ROBERTY WILLIAN LEITE
GOMES, CPF 044.062.501-74 , foi registrado que os Invélucros n° 1, contendo os Planos
de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e n° 3, Proposta Técnica: Capacidade
de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugées de Problemas de Comunicacéo foram
analisados pela Subcomissdo Técnica, que procedeu a avaliacdo conforme os critérios
tecnicos estabelecidos no item 12 do Edital. Em ato continuo, foi rubricado o contetdo do
invélucro n° 2 e posteriormente, feito a identificagao do invélucro n® 1, A pontuagao
atribuida a cada licitante foi apresentada pela Comissao, conforme os pareceres emitidos,
resultando na seguinte classificagao preliminar da fase técnica, considerando o involucro
1 foi

1% lugar: M.VITORINO DA SILVA — ME - 55,48 PONTOS

2° lugar: AGENCIA DE PUBLICIDADE, PROPAGANDA E STARTUP GC LTDA EPP

— 43,82 PONTOS

3? lugar: GENILZA R. DE CARVALHO OLIVEIRA ME — 41,83 PONTOS

Na sequéncia, foi procedida a abertura do involucro n° 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugées de Problemas de Comunicacgéao) , foi verificado que a
subcomissao tecnica nao atribuiu a média para os licitantes, nesse caso. a comissao de
contratacao efetuou os calculos, onde foi atribuido as seguintes notas:

1°lugar: M.VITORINO DA SILVA — ME - 26,5 PONTOS

2° lugar: AGENCIA DE PUBLICIDADE, PROPAGANDA E STARTUP GC LTDA EPP

— 21,5 PONTOS “
R
o 1\
3% lugar: GENILZA R. DE CARVALHO OLIVEIRA ME —-19,83 PONTOS / ﬁ{\
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19 lugar: M.VITORINO DA SILVA - ME — 81,98 PONTOS

2° lugar: AGENCIA DE PUBLICIDADE, PROPAGANDA E STARTUP GC LTDA EPP
- 65,32 PONTOS
3° lugar: GENILZA R. DE CARVALHO OLIVEIRA ME - 61,66 PONTOS

Conforme item 125 B do edital, as empresas AGENCIA DE PUBLICIDADE,
PROPAGANDA E STARTUP GC LTDA EPP e GENILZA R. DE CARVALHO OLIVEIRA

ME tiveram suas propostas desclassificadas. O representante da empresa GENILZA R.

DE CARVALHO OLIVEIRA ME manifestou interesse em interpor recurso, neste caso, foi
aberto prazo conforme prevé o edital. Nada mais havendo a tratar, foi encerrada a sessao

as 09h50min, sendo lavrada a presente ata, que apos lida e achada conforme, vai
assinada pelos membros da Comissao de Contratacdo de Licitacido e pelos
representantes legais das licitantes presentes.

Alta Floresta - MT, 17 de junho de 2025.
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ATA DA TERCEIRA SESSAO PUBLICA DA CONCORRENCIA N° 001/2025

Ao primeiro dia do més de julho do ano de dois mil e vinte e cinco, as nove horas e dez
minutos, na sala de licitagbes da Camara Municipal de Alta Floresta, Estado de Mato
Grosso, situada a Avenida Colonizador Ariosto da Riva, n° 2349, Centro, realizou-se a
terceira sessao publica da Concorréncia n® 001/2025, do tipo Técnica e Prego, cujo objeto
é a contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de ageéncia de
propaganda, conforme estabelecido no Edital e seus anexos. A sessao foi conduzida pela
Comissao de Contratacao de Licitagdo, nomeada pelas Portarias n° 99, 101 e 103/2025,
composta pelos senhores JORGE RUAN DE OLIVEIRA, SERGIO LUIZ BRUNCA
JUNIOR e FABIANA DA CONCEICAO DAMASCENO DOS SANTOS SILVA. Esteve
presente a empresa M.VITORINO DA SILVA — ME, na oportunidade representada pelo
proprietario, senhor Mauricio Vitorino da Silva. A Comissao iniciou os trabalhos
comunicando que, conforme previsto no Edital, proceder-se-ia a abertura dos Involucros
n° 4, que contém as Propostas de Pregos das licitantes. Verificada a integridade do
invélucro, que permaneceu lacrado sob guarda da Comissao desde a primeira sessao,

- procedeu-se a abertura do mesmo, sendo os documentos conferidos quanto a
regularidade formal. A Proposta de Prego apresenta foi lida em voz alta, rubricada por
todos os membros da Comissdo e pelos representantes presentes, e anexada ao
processo licitatorio. Foi facultada a palavra aos representantes das empresas licitantes
para eventuais manifestagoes, sendo que nada foi declarado.
Nao houve qualquer impugnagdo, manifestagdo contraria ou recurso interposto na
presente sessdo. A classificacdo final das licitantes foi realizada considerando a
pontuagao técnica ja atribuida e os valores ofertados na Proposta de Prego, nos termos
do critério de julgamento Técnica e Preco estabelecido. Nada mais havendo a tratar, a
sessao foi encerrada as nove horas e dezenove minutos, sendo lavrada a presente ata,
que, lida e achada conforme, vai assinada pelos membros da Comissao e pelos
representantes legais das licitantes presentes.
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ATA DE REUNIAO DE JULGAMENTO DO PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA ~
ViA NAC IDENTIFICADA DA CONCORRENCIA Ne 001/2025

Aos seis dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 09h25, na sala de
licitagdo da Camara Municipal de Alta Floresta, Estado de Mato Grosso, localizada na
Avenida Ariosto da Riva, na cidade de Alta Floresta, Estado de Mato Grosso reuniu-se a
SUBCOMISSAO TECNICA, nomeada pela portaria n® 139/2025, de 03 de junho de 2025,
da Camara Municipal de Alta Floresta, composta pelos Senhores Lindomar Arcanjo
Leal, presidente, Fernando Senna Sampaio, membro, e pela Senhora Rilcelle Nogueira
da Silva, membro, para andlise e julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria —
VIA NAO IDENTIFICADA, referente 8 CONCORRENCIA numero 001/2025, com objetivo
de contratar servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a
criagdo, produgdo, a execucdo interna, a intermediacdo e supervisdo da execuc¢do

v externa e a veiculagdo e distribuicdo de agBes publicitarias junto a publicos de
interesse de pegas e campanhas publicitarias. Dando inicio aos trabalhos os membros
reuniram-se para que todos pegassem suas planilhas e analisassem de forma individual
os planos de comunicagdo das empresas habilitadas no certame. Ao analisar cada item,
0s membros da SUBCOMISSAO TECNICA realizaram a somatéria das subnotas,
calculando assim a média ponderada determinada no edital. Concluindo o trabalho de
analise e julgamento e apresentadas as notas de cada membro da subcomissdo, foi
estabelecida a soma geral das notas obtidas nos itens avaliados conforme planilhas
que ficardo disponiveis nos autos do processo. Encerrado o trabalho de soma de notas,
as 10h58min, o resultado do julgamento das propostas técnicas foi encaminhado para
Comissdo de Licitagdo, para prosseguimento do processo da CONCORRENCIA
001/2025. Sem ter mais nada a discutir ou analisar, declaramos encerrada a reunido e
dela, para constar, foi lavrada a presente Ata, assinada por todos os membros da
SUBCOMISSAO TECNICA.
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ATA DE REUNIAO DE JULGAMENTO DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA DA CONCORRENCIA N2 001/2025

Aos onze dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 09h15, na sala de
licitacdo da Camara Municipal de Alta Floresta, Estado de Mato Grosso, localizada na
Avenida Ariosto da Riva, na cidade de Alta Floresta, Estado de Mato Grosso, reuniu-se
a SUBCOMISSAO TECNICA, nomeada pela portaria n° 139/2025, de 03 de junho de
2025, da Camara Municipal de Alta Floresta, composta pelos Senhores Lindomar
Arcanjo Leal, presidente, Fernando Sena Sampaio, membro, e pela Senhora Rilcelle
Nogueira da Silva, membro, para analise e julgamento do Plano de Comunicacgdo
Publicitaria VIA IDENTIFICADA, referente 3 CONCORRENCIA niimero 001/2025, com
objetivo de contratar servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a
criagdo, produgdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo

| externa e a veiculagdo e distribuicdo de agBes publicitdrias junto 2 publicos de
interesse de pegas e campanhas publicitarias. Dando inicio aos trabalhos os membros
reuniram-se para que todos pegassem suas planilhas e analisassem de forma individual
os planos de comunicagdo das empresas habilitadas no certame. Concluindo o
trabalho de analise e julgamento e apresentadas as notas de cada membro da
subcomissdo, foi estabelecida a soma geral das notas obtidas nos itens avaliados
conforme acima planilhas que ficar3o disponiveis nos autos do processo. Encerrado o
trabalho as 11h19 de soma de notas, o resultado do julgamento das propostas técnicas
foi encaminhado em envelope lacrado e assinado por todos os membros desta
subcomissdo de avaliagdo técnica para Comissdo de Licitacdo, para prosseguimento do
processo da CONCORRENCIA 001/2025. Sem ter mais nada a discutir ou analisar,
declaramos encerrada a reunifio e dela, para constar, foi lavrada a presente Ata,
assinada por todos 0s membros da subcomiss3o.
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QUADRO DE NOTAS
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO

TECNICA
[ AVALIAGAO GERAL
Quesito 1 - Plano de Comunicacgéo Publicitaria
SUBQUESITO AVALIADORES PONTUAGAO
Lindomar Arcanjo Leal J ,2
1-RACIOCINIO BASICO Fernando Sena Sampaio -?"
Rilcelle Nogueira da Silva (57
MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) 9
Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria
V/ SUBQUESITO AVALIADORES PONTUACAO
Lindomar Arcanijo Leal _4 (f
2 -ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO Femando Sena Sampaio A7
Rilcelle Nogueira da Silva / DZ
MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)
Quesito 1 - Plano de Comunicacéo Publicitaria }
SUBQUESITO AVALIADORES PONTUACAO
Lindomar Arcanjo Leal J 5 p _5
3 - IDEIA CRIATIVA -
Fernando Sena Sampaio / .2/
W/ Rilcelle Nogueira da Silva /7

MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)

1493

Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

SUBQUESITO AVALIADORES PONTUAQI\O
Lindomar Arcanjo Leal é
4 - ESTRATEGIA DE MIiDIA
o o Femando Sena Sampaio 6

Rilcelle Nogueira da Silva 6‘
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LindomarAfcanjo Leal rnando ena Sampaio R 08
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JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE

QUADRO DE NOTAS

TECNICA
Quesito 1 - Plano de Comunicacéo Publicitéaria

L ol

AS SUBCOMISSAO

CG/

Avaliador

SUBQUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

1-RACIOCINIO
BASICO

a) Da acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagéo
(0 a 5 pontos)

2

b) Da pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicagéo
publicitéria identificadas (0 a 5 pontos)

&

c) Da assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicagéo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing. (0 a §
pontos)

2

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

4

SUBQUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUACAO

-

2-ESTRATEGIA
DE
COMUNICAGAO

a) A adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos
objetivos de comunicacéo (0 a 6 pontos)

P

b) A consisténcia da argumentagéo em defesa do partido tematico
e do conceito (0 a 2 pontos)

L

c) As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para
a comunicacdo publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos
{0 2 pontos)

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagéo Publicitaria proposta (0 a § pontos)

e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos)

A
QL
b

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicag&o Publicitaria,
considerada a verba referencial para investimento (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

(2,

SUBQUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

3 - IDEIA
CRIATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria (0 a 5 pontos)

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do
ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de

Av: Colonizador Ariosto da Riva,

(66)3521-5030

@ N® 2349,

Centro, Alta Floresta-M
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ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

comunicagéo estabelecidos no Briefing (0 a 3 0s)

¢) a adequagéo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo (0 a 5 pontos)

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e
veiculos de divulgagéo a que se destinam (0 a 3 pontos) %

e) a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de
interpretagbes favoraveis que comporta (0 a 3 pontos) (

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgio da
linguagem com os publicos-alvo (0 a 3 pontos) 92_;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento (0 a 3 pontos) 4'

- SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS) 4 )

Li

SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e
0s objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing

(0 a 3 pontos) &/

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nio Midia com as
caracteristicas da ac&o publicitaria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e o0s objetivos de comunicagdo B‘
estabelecidos no Briefing (0 a 2 pontos)

4-ESTRATEGIA DE :
MiDIA c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicédo e defesa da &

estratégia, da tatica e do plano de midia (0 a 2 pontos)

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha Q 6
\

- publicitéria (0 a 1 ponto)

e) a adequacdo da proposta no usc dos recursos proprios de
comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Q @)
Estratégia de Midia e Nao Midia (0 a 1 ponto) \

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagéo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagédo dos

parametros de cobertura e frequéncia (0 a 1 ponto) x

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) 6

£3] 7 . Av: Colonizador Ariosto a Riva
LEI::aimaraaltafloresta - (66)3521 -5030 @ N¢ 2349, Centro, Alta Floresta - M
! acaoc esta.mt.leg.br o040 el .




CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO
QUADRO DE NOTAS
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO
TECNICA
Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria
| Avaliador
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

a) Da acuidade demonstrada na anélise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagéo
(0 a 5 pontos)

) b) Da pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos i
1-RACIOCINIO apresentados, relativos as necessidades de comunicagio
BASICO publicitéria identificadas (0 a 5 pontos)
W/ c) Da assertividade demonstrada na andlise do desafio de

comunicagéo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. (0 a 5

pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) J .7_
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) A adequacéo do partido tematico e do conceito & natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos g
objetivos de comunicacdo (0 a 6 pontos)

b) A consisténcia da argumentagéo em defesa do partido tematico
e do conceito (0 a 2 pontos)

c) As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para

Z-EST;? TEGA 14 comunicagdo publicitéria do ANUNCIANTE com seus publicos J_

W COMUNICAGAO (0 2 pontos)
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de A/

Comunicagéo Publicitaria proposta (0 a 5 pontos)

€) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagio 2 %‘
estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos) ¢

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria,

considerada a verba referencial para investimento (0 a 2 pontos) J L 5
SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS) ..L q
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo

3 -IDEIA Publicitaria (0 a 5 pontos)
CRIATIVA

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do
ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de

L2000 Y VY /) L'A"Ju Y. /

B s k. b i e A | At

| ©9)3521-5030 o iz e,

czlicitacaoa@altafloresta.mt.leqg.br




CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

comunicacao estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos)

c) a adequag&o das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo (0 a 5 pontos)

d) a compatibilidade das pecas publicitéarias com os meios e
veiculos de divulgagéo a que se destinam (0 a 3 pontos)

Y
L

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretacdes favoraveis que comporta (0 a 3 pontos)

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacio da
linguagem com os publicos-alvo (0 a 3 pontos)

g
’

o5

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento (0 a 3 pontos)

y,

SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)

/9,5

SUBQUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

4 -ESTRATEGIA DE
MiDIA

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da agéo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e
0s objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing

(0 a 3 pontos)

P

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da acgdo publicitéria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e os objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing (0 a 2 pontos)

4,3

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigéo e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia (0 a 2 pontos)

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria (0 a 1 ponto)

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia (0 a 1 ponto)

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagéo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos
parametros de cobertura e frequéncia (0 a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

(f) camaraaltafloresta

aoaaltafloresta.mt.le

/@L@Of 4

g.br

(66>35-5030




CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO _
SAzoanr oo Secwvd ST Ao

QUADRO DE NOTAS
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO
TECNICA

Quesito 1 - Plano de Comunicacéo Publicitaria

Avaliador

SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) Da acuidade demonstrada na anélise das caracteristicas e ,
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacio :)
(0 a 5 pontos) h

b) Da pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
1-RAC]OCINRO apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo Z
BASICO publicitéria identificadas (0 a 5 pontos)

W/ c) Da assertividade demonstrada na andlise do desafio de
comunicagéo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. (0 a 5
pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) ?

SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

a) A adequacéo do partido tematico e do conceito & natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos
objetivos de comunicacao (0 a 6 pontos)

e do conceito (0 a 2 pontos)

c) As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para

2-ESTRATEGIA |, 1inicacso publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos

DE

W COMUNICAGAO (0 2 pontos)
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Z/

Comunicagéo Publicitaria proposta (0 a 5 pontos)

b) A consisténcia da argumentagéo em defesa do partido tematico /Z_
/

e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos)

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, /
considerada a verba referencial para investimento (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS) ’L O

SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo 5

3 - IDEIA Publicitaria (0 a 5 pontos)
CRIATIVA

AL

e

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do
ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de

)
&3
<
o
4

. Av: Colonizador Ariosto da Riva,
'Cijlf:a.maraalta‘ﬂofl;ei:i b (66)3521'5030 @ N¢ 2349, Centro, Alta Floresta - M
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comunicacao estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos)

c) a adequagao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo (0 a 5 pontos)

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e
veiculos de divulgagdo a que se destinam (0 a 3 pontos)

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de

g
interpretacgées favoraveis que comporta (0 a 3 pontos) }
4
L

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da
linguagem com os publicos-alvo (0 a 3 pontos)

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento (0 a 3 pontos)

W SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)

SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e
os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing

(0 a 3 pontos)

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da ac&o publicitéria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing (0 a 2 pontos)

4 -ESTRATEGIA DE :
MiDIA c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da

estratégia, da tatica e do plano de midia (0 a 2 pontos)

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
W/ publicitaria (0 a 1 ponto)

' e) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia (0 a 1 ponto)

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagéo dos
parametros de cobertura e frequéncia (0 a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

N V|

(66)3521-5030 o N3sis e AaForesta
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QUESITO 2

AVALIADORES

PONTUAGAO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Lindomar Arcanjo Leal

]

Fernando Sena Sampaio

>

Rilcelle Nogueira da Silva

g

MEDIA TOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

o2l

QUESITO 3 B - AVALIAPQRES _ ] P_ONTUACI"\O_ o
Lindomar Arcanjo Leal q-
REPERTORIO
Fernando Sena Sampaio L—/
Rilcelle Nogueira da Silva 6
| MEDIA TOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) J ?—
QUESITO 4 AVALIADORES PONTUAGAO

Comunicacio

-

Relatos de Solugdes de Problemas de

Lindomar Arcanjo Leal

Fernando Sena Sampaio

Rilcelle Nogueira da Silva

MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

NOTA FINAL

ALY

Lindowmar

anjoLeal

(66)3521-5030

Av: Colonizador Ariosto da Riva,
@ N° 2349, Centro, Alta Floresta - M
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PODER LEGISLATIVO
Z D NAr DO SEL SHA 1P B

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um (0 a 2 /
pontos) =

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitérias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagbes desses
profissionais as necessidades de comunicagéo publicitaria &

do ANUNCIANTE (0 a 3 pontos)
2 -CAPACIDADE DE

ATENDIMENTO €) a adequacdo da infraestrutura e das instalacdes que estaréo a
disposicéo do ANUNCIANTE na execugdo do contrato (0a3
pontos)

L d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
ANUNCIANTE e a licitante (0 a 1 ponto) __/,.

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e
comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo
do ANUNCIANTE (0 a 1 ponto)

I~

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) %
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) a originalidade da solug&o criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo (0 a 5 Z
pontos)

3 - REPERTORIO b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgédo da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (0 a 3
Q- pontos)

¢) A qualidade da produg&o, da execucdo e do acabamento das
pecas (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

L

SO

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante
na proposicao da solug&o publicitaria (0 a 4 pontos)

48- Tel;tos :e b) a demonstragéo de que a solugo publicitaria contribuiu parao
SingEm e alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente (0 a 3 pontos)

Problemas de

Comunicagéao ¢) a complexidade do desafio de comunicacao apresentado no

Relato e a relevancia dos resultados obtidos (0 a 2 pontos)

d) o encadeamento I6gico da exposi¢do do Relato pela licitante (0
a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

M= [ oy

(69)3521-5030 o vSee i, M poresa -
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JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITO

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

2-CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um (0 a 2
pontos)

/.1;6

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequacio das quantificagdes e qualificagdes desses
profissionais as necessidades de comunicagao publicitaria

do ANUNCIANTE (0 a 3 pontos)

c) a adequacgao da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
disposi¢cdo do ANUNCIANTE na execugéo do contrato (0 a 3
pontos)

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
ANUNCIANTE e a licitante (0 a 1 ponto)

e) a relevancia e utilidade das informacGes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicéo
do ANUNCIANTE (0 a 1 ponto)

b4

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

il

.y’

QUESITO

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

3 - REPERTORIO

a) a originalidade da solugo criativa e sua adequacao a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacio (0 a 5
pontos)

5

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (0 a 3
pontos)

o

¢) A gualidade da produgéo, da execugéo e do acabamento das
pecas (0 a 2 pontos)

|

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

A

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante N
na proposigdo da solucéo publicitaria (0 a 4 pontos) o
4- Relatos de . = e —
- b) a demonstracéo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o
Solugdes de oy

Problemas de
Comunicagéo

alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente (0 a 3 pontos)

c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (0 a 2 pontos)

d) o encadeamento légico da exposigéo do Relato pela licitante (0
a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

(66)3521-5030

Av: Colonizador Ariosto da Riva,
(©) N¢ 2349, Centro, Alta Floresta - M
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ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITO

ASPECTOS AVALIADOS i

PONTUAGAO

2-CAPACIDADE DE

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um (0 a 2
pontos)

4,9

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequacdo das quantificagbes e qualificagbes desses
profissionais as necessidades de comunicagdo publicitaria

do ANUNCIANTE (0 a 3 pontos)

A

ATENDIMENTO c¢) a adequacao da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
disposicdo do ANUNCIANTE na execucgdo do contrato (0 a 3 2
pontos) :
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
ANUNCIANTE e a licitante (0 a 1 ponto) i
e) a relevancia e utilidade das informagbes de marketing e
comunicac&o, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo 0 / 6
do ANUNCIANTE (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) I'IL
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

3 - REPERTORIO

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequacéo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo (0 a 5
pontos)

Fi

z‘/

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (0 a 3
pontos)

Y

c) A qualidade da produgéo, da execugio e do acabamento das
pecas (0 a 2 pontos)

/

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

?_

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante -
na proposicao da solugéo publicitaria (0 a 4 pontos)
4- Relatos de b) a demonstragéo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o
Solugodes de

Problemas de
Comunicagéao

alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente (0 a 3 pontos)

c) a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (0 a 2 pontos)

d) o encadeamento l6gico da exposicéo do Relato pela licitante (0
a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

Av: Colonizador Ariosto da Riva,
@ N? 2349, Centro, Alta Floresta- M
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QUESITO 2 AVALIADORES PONTUAGAO
Lindomar Arcanjo Leal i}{ 5
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO Fernando Sena Sampaio 6
Rilcelle Nogueira da Silva 9)
MEDIA TOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)
FolrI
QUESITO 3 ~ AVALIADORES | PONTUAGAO
Lindomar Arcanjo Leal ?7
REPERTORIO
Fernando Sena Sampaio 6
. Rilcelle Nogueira da Silva ? 2 5
-~ MEDIA TOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)
20,5
QUESITO 4 AVALIADORES PONTUAGAO
ind Al jo Leal
Relatos de Solugdes de Problemas de i o Lea "}' ) "
Comunicagéo Fernando Sena Sampaio )
Rilcelle Nogueira da Silva il ﬁ
MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) oddi 5
NOTA FINAL é ? 5

Rl 050 o
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ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITO

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

2-CAPACIDADE DE

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um (0 a 2
pontos)

I

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitérias e a adequagio das quantificagdes e qualificagdes desses
profissionais as necessidades de comunicacdo publicitaria

do ANUNCIANTE (0 a 3 pontos)

215

ATENDIMENTO ¢) a adequagéo da infraestrutura e das instalagbes que estardo a
disposic&o do ANUNCIANTE na execugéo do contrato (0 a 3
pontos) (Q 1 5
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
ANUNCIANTE e a licitante (0 a 1 ponto) 05
e) a relevancia e utilidade das informagbes de marketing e
comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagio
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigéo 0 5‘
do ANUNCIANTE (0 a 1 ponto) :
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) ’3( e
N
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

3 - REPERTORIO

a) a originalidade da solug&o criativa e sua adequacgdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagédo (0 a 5
pontos)

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (0 a 3
pontos)

c) A qualidade da produgéo, da execucéo e do acabamento das
pecas (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTQS)

i/

-
2
D

QUESITO

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

4- Relatos de
Solugdes de
Problemas de
Comunicagéao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante
na proposicao da solucéo publicitaria (0 a 4 pontos)

S

b) a demonstragao de que a solugao publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente (0 a 3 pontos)

oL

c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (0 a 2 pontos)

4.5

d) o encadeamento |I6gico da exposigao do Relato pela licitante (0
a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

-~ f r
- } (/
QA Af‘l W
(f) camaraaltafloresta
aoaaltafloresta.mt.le

g.0r

.
(66)35-5030




CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRD-DE NOTAS SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAQI\O
a) o porte e a ftradido dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um (0a2 7

pontos), C\//

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequagao das quantificagdes e qualificagdes desses
profissionais as necessidades de comunicagado publicitaria
2-CAPACIDADE DE | 90 ANUNCIANTE (0 a 3 pontos)

ATENDIMENTO

¢) a adequacgao da infraestrutura e das instalages que estardo a
disposicdo do ANUNCIANTE na execugao do contrato (0 a 3

7
e 2
)

L— d) a funcionalidade do relacionamento operacicnal entre o
ANUNCIANTE e a licitante (0 a 1 ponto)

e) a relevincia e utilidade das informacdes de marketing e
comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo
e confrole de midia que a licitante colocara regularmente a disposigao 5’ '
do ANUNCIANTE (0 a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) 9\ l
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGCAO
a) a originalidade da solucao criativa e sua adequacgdo a natureza do !
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagio (0as p
pontos) b
3 - REPERTORIO b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem as caracteristicas dos meios e piblicos-alvo (0a3 02’6'
L pontos)
¢) A qualidade da produgdo, da execucao e do acabamento das DZ 1
pecas (0 a 2 pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) V,Il 15
% QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante
na proposigao da solugdo publicitaria (0 a 4 pontos) _8

4- Relatos de b) a demonstragéo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o

Solugdes de alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente (0 a 3 pontos) 02/

Problemas de

Comunicagéo c) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (0 a 2 pontos) OZ :
d) o encadeamento logico da exposicao do Relato pela licitante (0 4 ‘
a 1 ponto)

SUBTOTAL (MA}(IMO DE 10 PONTOS)

63521-5030 o A diow s,



CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA
PODER LEGISLATIVO o |
{é@/{/ﬁ/\/@o \SE:M<( 6/&;)/117{)410

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um (0 a 2 ,{
pontos)

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitérias e a adequagdo das quantificagbes e qualificagbes desses
profissionais as necessidades de comunicagéo publicitaria

do ANUNCIANTE (0 a 3 pontos)
2-CAPACIDADE DE

ATENDIMENTO c) a adequacéo da infraestrutura e das instalagbes que estardo a
disposi¢do do ANUNCIANTE na execugdo do contrato (0 a 3
pontos)

ANUNCIANTE e a licitante (0 a 1 ponto)

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e
comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagio
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo
do ANUNCIANTE (0 a 1 ponto)

- d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o }

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) 6

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) a originalidade da solucdo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagéo (0 a 5
pontos)

3 - REPERTORIO b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagio da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (0 a 3
L— pontos)

c) A qualidade da producdo, da execugdo e do acabamento das
pegas (0 a 2 pontos)

/
/
.’__-——'
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) 5—
PONTUAGAO

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante
na proposicao da solucéo publicitaria (0 a 4 pontos)

-,
b) a demonstragdo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o NL
P

4- Relatos de

Solugdes de alcance dos objetivos de comunicagée do cliente (0 a 3 pontos)
Problemas de

Comunicagéo c) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no

Relato e a relevancia dos resultados obtidos (0 a 2 pontos)

d) o encadeamento légico da exposigdo do Relato pela licitante (0
a 1 ponto)

P
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) /S

(69)3521-5030 o w5l cant ana Fivesa
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CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO TECNICA

. QUESITO

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

2-CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes
publicitérios, e o periodo de atendimento a cada um (0 a2
pontos)

15

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitérias e a adequagéo das quantificagbes e qualificagdes desses
profissionais as necessidades de comunicagéo publicitéria

do ANUNCIANTE (0 a 3 pontos)

1S

¢) a adequacéo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
disposicéo do ANUNCIANTE na execugéo do contrato (0 a 3
pontos)

S

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
ANUNCIANTE e a licitante (0 a 1 ponto)

0.3

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicéo
do ANUNCIANTE (0 a 1 ponto)

4

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

B

QUESITO

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGCAO

3 - REPERTORIO

a) a originalidade da solugo criativa e sua adequagio a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagcédo (0 a5
pontos)

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (0 a 3
pontos)

9,5

L

C) A qualidade da produgZo, da execucdo e do acabamento das
pecas (0 a 2 pontos)

45

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

g

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante
na proposicao da solugéo publicitaria (0 a 4 pontos)
4- Relatos de b) a demonstragéo de que a solugéo publicitaria contribuiu parao
Solugdes de

Problemas de
Comunicagao

alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente (0 a 3 pontos)

¢) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (0 a 2 pontos)

d) o encadeamento Idgico da exposicéo do Relato pela licitante (0
a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

/ x
/

I ; i \
enolng) AN

A0 ()

Av: Colonizador Ariosto da Riva,
© Ne 2349, Centro, Alta Floresta - M
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ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

QUESITO 2

AVALIADORES

PONTUAGAO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Lindomar Arcanjo Leal

J

Fernando Sena Sampaio

/O

—

Rilcelle Nogueira da Silva

4

MEDIA TOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

2 T

- QUESIT_O_ 3 AVALIADORES B PONTUA_\EA__Q_
Lindomar Arcanjo Leal 3
REPERTORIO
Fernando Sena Sampaio q
Rilcelle Nogueira da Silva &j! 6-
Q- MEDIA TOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)
983
QUESITO 4 AVALIADORES PONTUAGAO

Lindomar Arcanjo Leal %

Comunicagédo

Relatos de Solugdes de Problemas de

Fernando Sena Sampaio

o

Rilcelle Nogueira da Silva

&)

MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

26

NOTA FINAL

13,3

)

229,

i,
2wl
Ricelle Noégeira da S“?/

(f) camaraaltafioresta
szlicitaca afloresta.mt.leg.b

(66)35-530

Av: Colonizador Ariosto da Riva,

(©) N2 2349, Centro, Alta Floresta - M
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PODER LEGISLATIVO

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITO

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGCAO

2-CAPACIDADE DE

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes
publicitérios, e o periodo de atendimento a cada um (0 a 2
pontos)

9!

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitérias e a adequagio das quantificagbes e qualificagbes desses
profissionais as necessidades de comunicagéo publicitaria

do ANUNCIANTE (0 a 3 pontos)

ATENDIMENTO c) a adequacao da infraestrutura e das instalagbes que estaréo a
disposicdo do ANUNCIANTE na execugéo do contrato (0 a 3 Q/ -
pontos) | b
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o A
ANUNCIANTE e a licitante (0 a 1 ponto) i
e) a relevancia e utilidade das informagbes de marketing e
comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigao
do ANUNCIANTE (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) Q\
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

3 - REPERTORIO

a) a originalidade da solug&o criativa e sua adequagéo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo (0 a §
pontos)

9,5

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (0 a 3
pontos)

L

¢) A qualidade da produgéo, da execugdo e do acabamento das
pecas (0 a 2 pontos)

o

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

%5

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante ;
na proposicéo da solugdo publicitaria (0 a 4 pontos) 5 j 6
4- Relatos de _ =

Solugdes de
Problemas de
Comunicagao

b) a demonstragdo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente (0 a 3 pontos)

15

c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (0 a 2 pontos)

d) o encadeamento I6gico da exposicéo do Relato pela licitante (0
a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

o
1
4

(66)35-5030

Av: Colonizador Ariosto da Riva,
(©) Ne 2349, Centro, Alta Floresta - M
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PODERL

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAQ TECNICA

QUESITO

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

2-CAPACIDADE DE

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um (0 a 2
pontos)

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequagdo das quantificagbes e qualificagbes desses
profissionais as necessidades de comunicacéo publicitéria

do ANUNCIANTE (0 a 3 pontos)

7
5
=

/

ATENDIMENTO c) a adequacao da infraestrutura e das instalagbes que estardo a
disposicdo do ANUNCIANTE na execugdo do contrato (0 a 3
pontos)
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
ANUNCIANTE e a licitante (0 a 1 ponto)
e) a relevancia e utilidade das informagbes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo /
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigao i
do ANUNCIANTE (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) /4 0
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

.

3 - REPERTORIO

a) a originalidade da solug&o criativa e sua adequagéo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagéo (0 a 5
pontos)

7

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgdo da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (0 a 3
pontos)

c) A qualidade da produgéo, da execugéo e do acabamento das
pecas (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante
na proposicdo da solugéo publicitaria (0 a 4 pontos)
4- Relatos de b) a demonstracao de que a solugdo publicitaria contribuiu para o
Solugdes de

Problemas de
Comunicagao

alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente (0 a 3 pontos)

c) a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (0 a 2 pontos)

d) o encadeamento I6gico da exposigéo do Relato pela licitante (0
a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

(66)3521-5030

Av: Colonizador Ariosto da Riva,
@ N" 2349, Centro, Alta Floresta M
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QUADRO DE NOTAS )
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO
TECNICA ,
AVALIAGAO GERAL :
Quesito 1 - Plano de Comunicagio Publicitaria . ‘
SUBQUESITO AVALIADORES PONTUACAO \
Lindomar Arcanjo Leal by )\7( ﬁ |
1-RACIOCINIO BASICO Fernando Sena Sampaio /[ (’) '
Rilcelle Nogueira da Silva jO
MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) 10, 33
Quesito 1 - Plano de Comunicacéo Publicitaria . w
- SUBQUESITO AVALIADORES PONTUACAO
Lindomar Arcanjo Leal
. 155
2 -ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO Fernando Sena Sampaio /L ¢/
Rilcelle Nogueira da Silva J O
MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS) ‘A _‘ ?3
Quesito 1 - Plano de Comunicacio Publicitaria
SUBQUESITO AVALIADORES PONTUACAO
Lindomar Arcanjo Leal J g 5
3 - IDEIA CRIATIVA — ' . ==
Fernando Sena Sampaio / 5
e
L— Rilcelle Nogueira da Silva 3
MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS) J
| oA
Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria
SUBQUESITO AVALIADORES PONTUACAO
Lindomar Arcanjo Leal /é
4 - ESTRATEGIA DE MiDIA
e " Fernando Sena Sampaio /6
JrRilceIIe Nogueira da Silva 6 ‘
) ] —
MEDIAI1/'6V.\L (M;:(XIM({ DE 10@1%3%\ é
,. SV,
Lindo na Sampaio Ril ueira da Silva

comissdo Membro Stbcomissao Membro Subcomissao
Técnica de Avaliaggo

Técnica de Avaliagao Técnica de Avaliagso

Av: Colonizador Ariosto da Riva,
N® 2349, Centro, Alta Floresta - M

s s, (66)3521-5030




CAMARA MUNICIPAL DE
PODER LEGISLATIVO //W
QUADRO DE NO ) |
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO .
TECNICA
Quesito 1 - Plano de Comunicag&o Publicitaria
Avaliador |
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) Da acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagio (Q
(0 a 5 pontos) &\
) b) Da pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
1-RACIOCINIO apresentados,  relativos  &s necessidades de comunicagio 9\}
BASICO publicitaria identificadas (0 a 5 pontos) . 1
o c) Da assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicacéo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing. (0 a 5
pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)
itk
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) A adequagio do partido temético e do conceito a natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos 5 .
objetivos de comunicaggo (0 a 6 pontos)
b) A consisténcia da argumentacao em defesa do partido tematico h
e do conceito (0 a 2 pontos) ~
C) As possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para
2-ESTRATEGIA N e T o
DE a comunicacao publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos 9\)
| COMuNIcAGAo |(02pontos)
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de 6
Comunicagéo Publicitaria proposta (0 a 5 pontos) Q \
e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
0 ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo f\
estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos) e
f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicacso Publicitaria,
considerada a verba referencial para investimento (0 a 2 pontos) ‘»
SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS) &O %
-
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacgo
3 - IDEIA Publicitéaria (0 a 5 pontos)
CRIATIVA b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do
ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de

LS (69)3521-5030 o ki e,



CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

comunicacéo estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos) g\)
¢) a adequagéo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo (0 a 5 pontos) &J

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e

veiculos de divulgag&o a que se destinam (0 a 3 pontos) ’)2/
e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretacdes favoraveis que comporta (0 a 3 pontos)
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagio da 6 6
linguagem com os puiblicos-alvo (0 a 3 pontos) \
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento (0 a 3 pontos) & 6
\
e SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS) l 2
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

a) a adequagcdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da agéo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e
0s objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing

(0 a 3 pontos) '\QJ

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e N3o Midia com as
caracteristicas da ag&o publicitéria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e os objetivos de comunicagéo \’

estabelecidos no Briefing (0 a 2 pontos)

4-ESTRATEGIA DE
MiDIA C) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da

estratégia, da tatica e do plano de midia (0 a 2 pontos) ‘;,

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de

comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha 6
A publicitaria (0 a 1 ponto) O :

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagio do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a &’
Estratégia de Midia e Ndo Midia (0 a 1 ponto)

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagéo da verba

referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos Q 6
parametros de cobertura e frequéncia (0 a 1 ponto) X

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

(66)3521-5030 o ariorieder rosto amha,
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ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO |
SERNONOO Send SAn LA

®

QUADRO DE NOTAS

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO

TECNICA
Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria
Avaliador
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) Da acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagéo 5
(0 a 5 pontos)
) b) Da pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
1-RAC_IOCIN|0 apresentados, relativos &as necessidades de comunicagdo %
BASICO publicitéria identificadas (0 a 5 pontos) =
c) Da assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicagéo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. (0 a 5
pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) /L 0
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

2-ESTRATEGIA

a) A adequacéo do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos
objetivos de comunicacdo (0 a 6 pontos)

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico
e do conceito (0 a 2 pontos)

c) As possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para
a comunicagdo publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos

% 02 t /L
COMUNICAGAD | (0 2 pontos)
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de 5
Comunicagdo Publicitaria proposta (0 a 5 pontos)
e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
o0 ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagéo //L_
estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos) .
f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, ,’
considerada a verba referencial para investimento (0 a 2 pontos) "
SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS) J, O
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo
3 - IDEIA Publicitaria (0 a 5 pontos) 5 AL
CRIATIVA Y = T
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do S _
ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de ~ ;'Lc‘l
P-4 | |
= L
4.
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ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO
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comunicagéo estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos)

c) a adequagéo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo (0 a 5 pontos)

d) a compatibilidade das pecgas publicitarias com os meios e
veiculos de divulgagéo a que se destinam (0 a 3 pontos)

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretactes favoraveis que comporta (0 a 3 pontos)

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem com os publicos-alvo (0 a 3 pontos)

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento (0 a 3 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)

RS S NS

SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) a adequacéo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da ag&o publicitaria, com a verba referencial, o desafio e
0s objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing

(0 a 3 pontos)

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e N&o Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e o0s objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing (0 a 2 pontos)

4-ESTRATEGIA DE
MiDIA c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da

estratégia, da tatica e do plano de midia (0 a 2 pontos)
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de

comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria (0 a 1 ponto)

e) a adequacgdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia (0 a 1 ponto)

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagio da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos
parametros de cobertura e frequéncia (0 a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

NN N A
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CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

QUADRO DE NOTAS

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO

TECNICA
Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria
Avaliador
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) Da acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuago (/]
(0 a 5 pontos)
) b) Da pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
1-RACIOCINIO apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
BASICO publicitaria identificadas (0 a § pontos) Z/I

c) Da assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicacio a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing. (0 a 5
pontos)

45

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

1.5

. SUBQUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

2-ESTRATEGIA

a) A adequacéo do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos
objetivos de comunicacdo (0 a 6 pontos)

5

b) A consisténcia da argumentagéo em defesa do partido tematico
e do conceito (0 a 2 pontos)

t

c) As possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para
a comunicagdo publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos

oe 1.5
COMUNICAGAD | (0 2 pontos) (
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicacgéo Publicitaria proposta (0 a 5 pontos) /5
e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo 02 5
estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos) (
f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,
considerada a verba referencial para investimento (0 a 2 pontos) A_\
SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS) _/L ,
)
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo
3 - IDEIA Publicitéria (0 a 5 pontos) I
CRIATIVA —— —— [
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do > ‘ 7
ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de P & p) TR
7 4 e g 2
% s

B (f) camaraaltafioresta
aoaaltaflore

i) /UCadl Ll L&'!l |

(66)3521-5030

9

A Av: Colonizador Ariosto da Riva,
(¢) N? 2349, Centro, Alta Floresta - M



CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

comunicagao estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos) 5
A
¢) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo (0 a 5 pontos) ’{/
d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e '
veiculos de divulgagcéo a que se destinam (0 a 3 pontos) j ’5
e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretactes favoraveis que comporta (0 a 3 pontos) D?
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem com os puiblicos-alvo (0 a 3 pontos) 02 ( 5
g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento (0 a 3 pontos) 2
SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS) i g _5
i
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

a) a adequagio da Estratégia de Midia e N&o Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e
0s objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing Z
(0 a 3 pontos)

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
. caracteristicas da ag&o publicitéria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e os objetivos de comunicagéo l
estabelecidos no Briefing (0 a 2 pontos)

4-ESTRATEGIA DE
MIiDIA c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da i

estratégia, da tatica e do plano de midia (0 a 2 pontos)

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagio dos segmentos de publicos-alvo da campanha J_
- publicitaria (0 a 1 ponto)

e) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a 0 5
Estratégia de Midia e Ndo Midia (0 a 1 ponto) /

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizag&o da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos

parametros de cobertura e frequéncia (0 a 1 ponto) 0 / 5

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

Qumwatatioests ——— (66)3521-5030 o Arisasiiir Ao deme,



CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

QUADRO DE NOTAS

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO

TECNICA
AVALIAGAO GERAL
Quesito 1 - Plano de Comunicacgio Publicitaria
SUBQUESITO AVALIADORES PONTUACGCAO

1-RACIOCINIO BASICO

Lindomar Arcanjo Leal

Fernando Sena Sampaio

19
42

Rilcelle Nogueira da Silva

12

MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

W/ SUBQUESITO

AVALIADORES

12.64

PONTUACAO

2 -ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO

Lindomar Arcanjo Leal

V1,

Fermando Sena Sampaio

LH

Rilcelle Nogueira da Silva

%,

MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

Quesito 1 - Plano de Comunicacio Publicitaria

45,46

SUBQUESITO AVALIADORES PONTUAGAO
Lindomar Arcanjo Leal
: 24.5
3 - IDEIA CRIATIVA -
Fernando Sena Sampaio /j é

Rilcelle Nogueira da Silva

0,

MEDIA TOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)

49,83

SUBQUESITO

Quesito 1 - Plano de Comunicacio Publicitaria

AVALIADORES

PONTUAGAOQ

4 - ESTRATEGIA DE MIDIA

Lindomar Arcanjo Leal

Fernando Sena Sampaio

Rilcelle Nogueira da Silva

MEDIA T%ﬁ. (MAXIM/O DE 1}?0?&‘05\)

)

ﬂ LA A -
Lindo canjo Leal ando Sena Sampaio
Membro Subcomisséo Membro Subcomiss&o

Técnica de Avaliagdo

Técnica de Avaliagéo

Av: Colonizador Ariosto da Riva,
© Ne 2349, Centro, Alta Floresta - M
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QUADRO DE NOTAS

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO

TECNICA
Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria

Avaliador

SUBQUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

1-RACIOCINIO
BASICO

a) Da acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagdo
(0 a 5 pontos)

i

b) Da pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos &s necessidades de comunicacdo
publicitéria identificadas {0 a 5 pontos)

4

c) Da assertividade demonstrada na andlise do desafic de
comunicacdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. (0 a 5
pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

L2

SUBQUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

2-ESTRATEGIA
DE
COMUNICAGAO

a) A adequacéo do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos
abjetivos de comunicagdo (0 a 6 pontos)

b) A consisténcia da argumentag&o em defesa do partido tematico
e do conceito (0 a 2 pontos)

c) As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para
a comunicacado publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos
(0 2 pontos)

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagédo Publicitaria proposta (0 a 5 pontos)

e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos)

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,
considerada a verba referencial para investimento (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

SUBQUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

3 - IDEIA
CRIATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagio
Publicitaria(0 a 5 pontos)

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do
ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de

Av: Colonizador Ariosto da Riva,

} camaraaltafloresta
® i N2 2349, Centro, Alta Floresta- M

(66)3521-5030
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comunicacgao estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos)

c) a adequacao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo (0 a 5 pontos)

d) a compatibilidade das pe¢as publicitarias com os meios e
veiculos de divulgacdo a que se destinam (0 a 3 pontos)

interpretacdes favoraveis que comporta (0 a 3 pontos)

f) a clareza e precisdo das mensagens € a adequagédo da
linguagem com os publicos-alvo (0 a 3 pontos)

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento (0 a 3 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)

2
e) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de Z

)

Ve

SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
) a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e
os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing
(0 a 3 pontos)

&

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da acgdo publicitéria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e o0s objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing (0 a 2 pontos)

4 -ESTRATEGIA DE :
MiDIA c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da

estratégia, da tética e do plano de midia (0 a 2 pontos)

4
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha /{/

- publicitaria (0 a 1 ponto)

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia (0 a 1 ponto)

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagéo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagio dos
parametros de cobertura e frequéncia (0 a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) ?_

(66)3521-5030 o n'z54s,conwo, A Foresta -



CAMARA MUNICIPAL DE

ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

QUADRO DE NOTAS O10G0ONIRLS .

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO
TECNICA

Quesito 1 - Plano de Comunicacéo Publicitaria

Avaliador
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) Da acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagéo
(0 a 5 pontos)
) b) Da pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
1-RACIOCINIO apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo Z_/
BASICO publicitaria identificadas (0 a 5 pontos)
 — c) Da assertividade demonstrada na andlise do desafio de
comunicacio a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento ,
dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. (0 a 5 UY/
pontos)
o SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) ' 7 Y
e
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
a) A adequagao do partido temético e do conceito & natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos 6
objetivos de comunicacio (0 a 6 pontos)
b) A consisténcia da argumentagéo em defesa do partido tematico p
e do conceito (0 a 2 pontos) l

i c) As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para
2-ESTRATEGIA

DE a comunicacdo publicitiria do ANUNCIANTE com seus publicos hz
W comunicagho |(02pontos)
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagéo Publicitaria proposta (0 a 5 pontos) /f

e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagéo DZ
estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos)

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria,

considerada a verba referencial para investimento (0 a 2 pontos) ,(
P
SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS) 1 "
O =
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo
3 - IDEIA Publicitaria (0 a 5 pontos)
CRIATIVA

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do
IANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de

.ij”"_‘ F&Tmaraa“aﬂoresm l | (65)3521-5030 . @ Av: Colonizador Ariosto da Riva,

\ N¢? 2349, Centro, Alta Floresta- M
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ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

comunicag&o estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos) 06

C) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo (0 a 5 pontos)

d) a compatibilidade das pegas publicitéarias com os meios e
veiculos de divulgag&o a que se destinam (0 a 3 pontos)

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretagGes favoraveis que comporta (0 a 3 pontos)

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem com os puiblicos-alvo (0 a 3 pontos)

) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento (0 a 3 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)

SUBQUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUAGAO

4 -ESTRATEGIA DE
MiDIA

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nio Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e
0s objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing

(0 a 3 pontos)

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e N&o Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e os objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing (0 a 2 pontos)

C) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢io e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia (0 a 2 pontos)

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria (0 a 1 ponto)

4
o)
\
\

e) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préoprios de
comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia (0 a 1 ponto)

)

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacio da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos
parametros de cobertura e frequéncia (0 a 1 ponto)

!

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

(f) camaraaltafloresta
slicita
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ALTA FLORESTA

PODER LEGISLATIVO

QUADRO DE NOTAS

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS SUBCOMISSAO

TECNICA
Quesito 1 - Plano de Comunicacéo Publicitaria
Avaliador
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) Da acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagéo :
(0 a 5 pontos) 5
i
b) Da pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
1 -RAC]OCiNIO apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo ,
BASICO publicitéria identificadas (0 a 5 pontos) 5
4
| c) Da assertividade demonstrada na andlise do desafio de :
comunicagio a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing. (0 a §
pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) _A q
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) A adequacéo do partido temético e do conceito & natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos 5
objetivos de comunicagio (0 a 6 pontos)
b) A consisténcia da argumentag&o em defesa do partido tematico
e do conceito (0 a 2 pontos) J 4 5
A c) As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para
2-ESTRATEGIA . o g .
DE a comunicacdo publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos 5
_ L
W CoMuNicagAo | (02 pontos)
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria proposta (0 a 5 pontos) / _5
e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre '
o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagéo 5
estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos) {
f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria,
considerada a verba referencial para investimento (0 a 2 pontos) j " 5
SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)
16,5
SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo
3 - IDEIA Publicitaria (0 a 5 pontos) . 5
CRIATIVA b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ol
ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de | e

“ Al‘A_A lm A‘1

HA// X l/ AAA
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comunicacéo estabelecidos no Briefing (0 a 3 pontos) 2 5

¢) a adequagao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de ik

publico-alvo (0 a 5 pontos) 4

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e

veiculos de divulgagdo a que se destinam (0 a 3 pontos) q? / 5

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de :

interpretagdes favoraveis que comporta (0 a 3 pontos) 1)7: 5

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da &

linguagem com os publicos-alvo (0 a 3 pontos) ‘%

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com

base na verba referencial para investimento (0 a 3 pontos) 2 5

[ - :
SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS) 9 J

SUBQUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO

a) a adequagé@o da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agéo publicitéria, com a verba referencial, o desafio e
os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing j 5
(0 a 3 pontos) ¢

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as

caracteristicas da ag@o publicitéaria, com a verba referencial para

investimento, o desafio e os objetivos de comunicacdo J 5’
(

estabelecidos no Briefing (0 a 2 pontos)
4 -ESTRATEGIA DE

MIDIA c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da
estratégia, da tética e do plano de midia (0 a 2 pontos) J (_S
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
- publicitaria (0 a 1 ponto) l

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicacdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a i
Estratégia de Midia e Nao Midia (0 a 1 ponto)

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagio da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos —L
parémetros de cobertura e frequéncia (0 a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

Av: Colonizador Ariosto da Riva,
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